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QUẢNG BÁ SẢN PHẨM GỐM THỦ CÔNG  

TRUYỀN THỐNG Ở MIỀN TRUNG THEO HƯỚNG 

LIÊN KẾT “MẠNG LƯỚI DI SẢN TƯƠNG ĐỒNG” 

Lê Anh Tuấn* - Nguyễn Thị Thu Trang** 

Tóm tắt: Trong lịch sử ở miền Trung đã từng hiện diện các “con đường gốm” hay mạng lưới mua bán 

trao đổi của các sản phẩm gốm như “dòng chảy gốm Sa Huỳnh - Champa”, “dòng chảy Gò Sành - Quảng 

Đức”. Trong thời gian qua, chiến lược kết nối vùng được chính phủ đẩy mạnh nhằm phát huy lợi thế bổ trợ, 

tránh chồng chéo và hạn chế của các địa phương trong phát triển kinh tế - xã hội. Trên bình diện khu vực 

và quốc tế, xu hướng liên kết mạng lưới di sản tương đồng đang trở thành một xu hướng, góp phần vào 

bảo tồn và quảng bá di sản. Trong bối cảnh đó, sự hình thành mạng lưới trên cơ sở quy hoạch và xây 

dựng một “con đường gốm” (Pottery Road) gắn với “Tour làng nghề sản xuất gốm miền Trung” (Tour of 

Pottery) không chỉ góp phần bảo tồn các làng nghề gốm truyền thống mà còn mang lại những thế mạnh 

phát triển du lịch. 

Từ khóa: Sản phẩm gốm, làng nghề thủ công, di sản, mạng lưới di sản tương đồng, miền Trung. 

Lê Anh Tuấn - Nguyễn Thị Thu Trang: Promoting traditional handicraft pottery 

products in the Central region through “the network of similar heritage” 

The history of the Central region witnessed "ceramic roads" or trading networks of ceramic products 

such as "Sa Huỳnh - Champa ceramic flow", "Gò Sành - Quảng Đức ceramic flow". In recent years, the 

government promoted strategies for regional connectivity to promote the complementary advantages, 

avoid overlapping and limitations of localities in socio-economic development. Linking similar heritage 

networks becomes a regional and international trend, contributing to heritage conservation and promotion. 

The formation of a network based on planning and building a "Pottery Road" associated with the "Tour of 

Pottery in Villages in the Central Region" not only contributes to the preservation of the traditional pottery 

villages but also creates strengths for tourism development. 
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